Opettajavaihdossa Saksassa

20.12.2023

Kansainvalinen opettajaliikkuvuus tarjoaa meille opettajille mahdollisuuden tutustua erilaisiin
koulutusjarjestelmiin ja opetusmenetelmiin, jolloin voimme pohtia omia opetuskaytantdja ja pedagogisia
ratkaisuja. Yhteistyd kansainvalisten kollegoiden kanssa tietenkin myds mahdollistaa ajatusten vaihdon
vaikkapa arviointimenetelmista seka erilaisten oppimistekniikoiden toimivuudesta erilaisissa

kulttuuriymparistoissa.

Kansainvalisyys on uskoakseni my@s keskeinen osa yAMK-koulutuksen tulevaisuuden kasvua. Tdma voidaan
toteuttaa monin eri tavoin, kuten edistamalla kansainvalisia vaihto-ohjelmia opiskelijoille ja opettaijille,
osallistumalla tki-projekteihin kansainvalisten kumppaneiden kanssa seka tarjoamalla intensiivikursseja, kuten
esimerkiksi vuosittain toteutettava Global Master School (SeAMK, 2023).

Taustaa opettajavaihdolle

Aschaffenburg University of Applied Sciences, joka on SeAMK Master Schoolin pitkaaikainen
korkeakoulupartneri, sisallyttdd omaan maisteriohjelmaansa (International Management) Advanced
International Marketing-opintojakson. Ohjelmiemme valisena yhteistyona opettajavaihdosta on sovittu siten,
ettd mind opetan kyseista kurssia heidan opiskelijoilleen ja professori Thomas Lauer pitdd meidan
ohjelmassamme vuorovuosittain kahta opintojaksoa Strategic Management seka Human Resource
Management. Opettajavaihto on toiminut jo pitkdan: vuoteen 2022 saakka yliopettaja Ville-Pekka Makelainen
opetti kyseista kansainvalisen markkinoinnin kurssia, kunnes han siirtyi teollisuuden tyotehtaviin.
Kansainvalisen markkinoinnin aihealue taas on itselleni erityisen kiinnostava ja merkityksellinen, koska olen
seka tutkinut kansainvalistyvia pk-yrityksia etta ollut mukana kehittdméassa monien pk-yritysten kotimaista ja

kansainvalistd markkinointia, brandeja ja viestintaa.


https://lehti.seamk.fi/yrittajyys-ja-kasvu/opettajavaihdossa-saksassa/

Lokakuun lopussa olin palannut opettajavaihdosta Yhdysvalloista, jossa pidin toista intensiivikurssia aiheena
International Marketing — Strategies and Insights for European Markets. Varsin nopeasti sen jalkeen oli
aloitettava Saksan opintojakson sisallon ja toteutuksen suunnittelu. Vaikka kumpikin kurssi oli kansainvélisen
markkinoinnin teemasta, Yhdysvaltain kurssissa keskityttiin eurooppalaisen markkinoinnin ymmartamiseen ja
kartoittamiseen (mm. Kotler ym. 2016), kun taas Saksan opintojakson sisalléssa painottuivat strateginen
suunnitteluprosessi, markkina-analyysit, yritysten kansainvalistymista kuvaavat teoriat, globaalit
kilpailustrategiat ja markkinointikeinojen strateginen sisallonsuunnittelu (mm. Czinkota ym., 2022).

Toteutuksen reflektointia

Opetusjaksoni oli merkitty Aschaffenburgin opintosuunnitelmaan ajalle 30.11-5.12, kunakin neljana
arkipaivana opetus alkoi yhdeksalta ja paattyi klo 18. Ensimmaisella tapaamiskerralla sovimme tarkemmin
opetuspéivien aikataulusta seka viikon aikana luettavista case-kuvauksista ja tiimitehtavasta. Aloitimme
luennoilla globalisaation ja globaalin markkinoinnin kasitteistd, siirtyen kansainvélistymisen teorioihin seka
standardisoinnin ja modifioinnin merkityksiin kansainvéalisessa markkinoinnissa. Kévimme my®os lapi
kuluttajakayttaytymisen, brandin rakentamisen, positioinnin ja markkinaorientaation kehittdmisen vélineita

(esim. Solomon ym., 2016).

Toisen paivan teemana olivat markkina-analyysin suunnittelu ja toteutus seka siihen liittyvat tyokalut.
Kolmantena péivana kasittelimme strategisia kilpailukeinoja ja markkinointimixiin liittyvia ratkaisuja
kansainvélisessa ymparistdssa (esim. Cavusgil ym., 2020). Neljantena paivana etsimme uusia
liketoimintamahdollisuuksia kansainvélisessa toimintaymparistossa. Lopuksi tiimit esittivat myds omat
ratkaisunsa annettuun tehtavaan, jossa piti kehittda viikon aikana uusi globaali brandi markkinointikeinoineen.
Koko opetusjakson ajan tunnit sisalsivat useita aktiviteettejd, ryhméakeskusteluita ja case-tehtavia, joissa
opiskelijat etsivat tietoa ja pohtivat millaisia strategisia paatoksia kyseisissa yrityksissa tulisi tehda
kansainvélisen markkinoinnin suhteen. Yhteensa opintojaksolle osallistui 40 opiskelijaa, jotka vield palauttavat

lopputehtavansa tammikuussa.

Opiskelijoiden innostus ja sitoutuneisuus tydskentelyyn oli todella hyvaa, ja oli ilo saada tehda yhteistyota
heidan kanssaan. Vaikka tdma oli jo kolmas intensiivikurssi taman syksyn aikana, joka on myos nakynyt
kohonneena stressitasona, niin tdma viimeinen opetusjakso tuntui erityisen voimaannuttavalta. Kiitos
opettajavaihdon mahdollistamista — SeAMK Master School, kulttuurituotannon tutkinto-ohjelma,

kansainvalisen liikkuvuuden palvelut ja Aschaffenburg University of Applied Sciences.
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Kirjoittaja tydskentelee yliopettajana, opettaa ja ohjaa opinnaytetoita kulttuurituotannon amk-tutkinto-
ohjelmassa seka yAMK-tutkinto-ohjelmissa, suunnittelee ja toteuttaa tki-hankkeita kulttuurituotannossa ja
yhteisty6ssé muiden alojen kanssa. Osaamisalueita ovat mm. luovien alojen kehittaminen, pk-yrittajyys,
kansainvalisyys, palvelumuotoilu sek& monialainen tuotekehitys.
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