Kiinnostusta yrityskauppoihin
muillakin kuin ikaantyvilla yrittajilla
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Paahuomio Seindjoen ammattikorkeakoulun askettéin toteuttamassa omistajanvaihdosbarometrissa oli
ikdantyvien yrittgjien yritysten jatkuvuudessa, mutta tutkimuksessa tarkasteltiin myds 55-vuotiaiden ja sité

nuorempien yrittajien yrityskauppanakymia.

Kaksi viidesta kiilnnostunut myynnista

55-vuotiaista ja sitd nuoremmista vastaajista 40 % oli joko kiinnostunut tai erittain kilnnostunut oman yrityksen
tai sen liiketoiminnan myymisesta. 42 % ei ollut kiinnostunut myymisesté. Neutraalin vastauksen antoi vajaa
viidennes. Myyntikiinnostus on noussut jossain maarin edellisestd vuoden 2018 barometrista. Tuolloin 36 %

vastaajista oli kiinnostunut tai erittdin kiinnostunut myynnista.

Tarkein myyntikiinnostusta selittava tekija on yrityksen koko. Yksinyrittajat eivat ole kiinnostuneita myymaan
yritystdén. Toiseksi tarkein selittava tekija on vastaajan iké: yli 40-vuotiaat ovat kiinnostuneempia myymisesta
kuin nuoremmat vastaajat. Myds toimialalla oli merkitysta sikéli, etté asiantuntijapalveluiden toimialalla

kiinnostus myyntiin oli véhaisempi kuin muilla toimialoilla.

Myyntikiinnostuksen puutetta puolestaan selittdé ostokiinnostus. Vastaajat, jotka ovat kiinnostuneita
ostamaan yrityksen tai liiketoimintaa, ovat muita véhemman kiinnostuneita yrityksen tai liiketoiminnan
myymisesta. Kasvututkimuksessa on ollut esilla ajatus, etta yritykset voisivat edistda kasvuaan myymalla
joitakin liiketoiminnan osia pois, jolloin jaljella olevien kasvuun olisi mahdollisuus panostaa vahvemmin.
Taman aineiston perusteella liketoiminnan myyntia ei ole nahty kasvun keinoksi. Kasvua haetaan

perinteisemmin ostamalla.

Ostokin houkuttaa noin neljasosaa

Vastaajilta kysyttiin myo6s kiinnostusta ostaa yritys tai sen liiketoimintaa (Kuvio 1). Neljannes vastaajista (25
%) oli kiinnostunut tai erittdin kiinnostunut yritystoiminnan ostamisesta. 44 % vastaajista ei ollut lainkaan
kiinnostunut yritystoiminnan ostamisesta. Ostokiinnostus oli hieman véhentynyt verrattuna edelliseen
barometriin, jolloin kiinnostuneita tai erittain kiinnostuneita oli 27 %. Ero ei kuitenkaan ole tilastollisesti

merkitseva.

Kun taustamuuttujien vaikutusta ostokiinnostukseen analysoitiin, selittavia tekijoita olivat mm. portfolio- tai
sarjayrittajyys, yrityksen kasvutavoitteet ja yrityksen koko. Kaikki ovat sinansé varsin luonnollisia selityksia.
Yrittdja, jolla on jo ennestaan kokemusta useammasta yrityksestd, on todenndkéisemmin kiinnostunut myos
uusien yritysten ostamisesta. Yrityskauppa on tunnetusti tehokas kasvustrategia. Se, etta yli 20 tyontekijaa
tyollistavissa yrityksissa oli todenndkodisemmin kiinnostusta ostamiseen, voi liittya kaytéssa oleviin
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resursseihin ja myds siihen, etté kasvusta on jo osaamista.

Kiinnostus ostaa yritys tai lilkketoimintaa
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Kuvio 1. Kiinnostus ostaa yritys tai liiketoimintaa.

Ainakin piilevaa kiinnostusta yrityskauppoihin
Ioytyy

55-vuotiaiden ja sitéd nuorempien yrittdjien vastaukset osoittavat, etta kiinnostusta yrityskauppoihin 16ytyy.
Vaikka jokainen yritys ei olekaan myynnissa, eivatka kaikki ostosta kiinnostuneet kolkuttele ovia, seké osto-
ettd myyntikohteita on runsaasti markkinoilla. Kuitenkin vuodesta toiseen jatkajan tai ostajan I6ytyminen
nayttaytyy suurimpana haasteena omistajanvaihdosta pohtiville ikaéntyville yrittgjille. Tuoreimmassa
barometrissa 22 % yli 55-vuotiaiden ryhméasta ennakoi jatkajan/ostajan I6ytymisen olevan omalla kohdallaan
erittdin merkittava ongelma, vaikka samaan aikaan joka neljas nuorempi yrittdja on kiinnostunut tai erittain
kiinnostunut yrityksen ostamisesta.

Suomalainen omistajanvaihdoskulttuuri on vuosien saatossa muuttunut yha avoimemmaksi ja
dynaamisemmaksi, muta viela riittda tekemista. Kauppapaikkojen, asiantuntijoiden ja verkostojen aktiivisempi
hyddyntdminen edesauttavat myyjien ja ostajien kohtaamista. Omistajanvaihdosten edistgjien on omalta
osaltaan pidettava ylla avoimuutta edistavaa keskustelua. Ostajat ja myyjat eivat kohtaa, jos osto- tai
myyntikiinnostuksesta kerrotaan vain nimettomassa kyselyssa.

Kauppatieteiden tohtorit Anmari Viljamaa, Elina Varamaki, Sanna Joensuu-Salo ja Juha Tall
Seindjoen ammattikorkeakoulu


https://lehti.seamk.fi/yrittajyys-ja-kasvu/kiinnostusta-yrityskauppoihin-muillakin-kuin-ikaantyvilla-yrittajilla/attachment/kiinnostyus-ostaa-yritys/




