Avoimen vierailutapahtuman
jarjestaminen tuo viestinnallista
hyotya suunnittelusta alkaen

29.12.2023

SeAMK jarjestda kampuksellaan vuosittain paljon erilaisia avoimia tapahtumia eri kohderyhmille.
Tapahtumien luonne vaihtelee tutustumispaivista asiantuntijaseminaareihin, yksittaisista tyopajoista
opiskelijoiden jarjestamiin teematapahtumiin tai vaikkapa yritysmessuista verkostoitumisiltamiin.

Teemasta huolimatta kaikissa tapahtumissa on lasna kaksi kantavaa tavoitetta: tutustuttaa Seindjoen
ammattikorkeakoulun monimuotoiseen toimintaan Eteld-Pohjanmaan alueen hyvaksi seka luoda
mahdollisuuksia verkostoitumiselle, mink&a osaltaan toivotaan edistavan elinvoiman ja hyvinvoinnin myonteista

kehittymista.

Usein tapahtuman onnistumista mitataan osallistujien mé&aralla suhteessa sille asetettuihin tavoitteisiin. Kaikki
tapahtumia jarjestavat kuitenkin tietavat, etta lopputulos saattaa olla seurausta myos asioista, joihin ei voi itse
taysin vaikuttaa. Tapahtuman peruspilarit — kiinnostava sisalto ja esiintyjat, sopivaksi ajateltu ajankohta,
panostukset ennakkomarkkinointiin — saattavat olla kunnossa, mutta ulkoiset tekijat kuten esimerkiksi muun
tarjonnan paljous ja paallekkaisyys, poikkeuksellinen saa tai yleisesti kiireet kohderyhman arjessa voivat

vesittaa osallistumisen.

Huolimatta siitd, montako prosenttia osallistujatavoitteesta saadaan tayteen, saavuttaa tapahtuma
viestinnallisia tavoitteitaan jo suunnittelupdydan aaresté alkaen. Esimerkkina kaytan toukokuussa jarjestettya
Open Campus yrityksille -tapahtumapaivaa, joka tarjosi etelapohjalaisille yrityksille, organisaatioille ja heidan
edustajilleen mahdollisuuden tutustua SeAMKin tutkimus- ja kehittamistoimintaan, kaynnissé oleviin
hankkeisiin seka yrityksille suunnattuihin palveluihin ja hyddynnettaviin tutkimus- ja testausymparistéihin.
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Tapahtuma jarjestettiin osana TKI-kumppanuusmallilla enemman ja vaikuttavampaa TKI-toimintaa Etel&-
Pohjanmaalle -hanketta, jonka yhtena paatavoitteena on korkeakoulun ja alueen yritysten yhteistyon,
viestinnan ja kumppanuuden syventaminen.

Ydinviesti leviaa jo suunnittelupoydalta

Open Campus yrityksille -tapahtuman jarjestamiseen osallistui kaiken kaikkiaan kymmenia SeAMKilaisia.
Tapahtumapéaiva koostui kolmesta elementista: lyhyita asiantuntijapuheenvuoroja siséltdéneesta ohjelmasta,
kampuksen tutustumiskierroksista seka yritysten kanssa yhteistytta tekevia hankkeita esittelevista
minimessuista. SeAMKIin sisédisesti tapahtumaa kutsuttiin tekeméaéan ja siihen osallistumaan kaikki tutkimus- ja
kehittamistoimintaa tekevéat asiantuntijat eli yhteensa lahes 200 ihmista.

Sisdisissa viesteissa tuotiin selkeasti esiin tapahtuman tavoite ja hyddyt, ja kehotettiin viestimaan paivasta
omille verkostoille. Nain tapahtuikin. Ensimmaiset viestit, kutsut ja julkiset somepostaukset ilmestyivat
samana paivana, kun olimme jarjestajatiimilla saaneet ensimmaiset tiedot julkaistua tapahtumakalenterissa.

SeAMK4

OPEN CAMPUS
YRITYKSILLE

11.5.2023 klo 11-17
Frami F, Kampusranta 11, Seindjoki

Eteldpohjalaiset yritykset:
Tervetuloa tutustumaan
SeAMHKin palveluihin!

» lisatietoa SeAMKin
yritysyhteistyosta ja projekieista

» kierroksia laboratorioihin
ja testiymparistdihin

> tietoiskuja

» verkostoitumista asiantuntijoiden kanssa

Euraapan umicnin
rabodttama

Yksi tapahtumasta ennakkomarkkinoinnissa kaytetty kuva.

Ohjelmasta kertominen ja
ennakkomarkkinointi on jo puoli voittoa

Tarkea osa tapahtuman markkinointia on tehda siitd houkutteleva ja lahestyttava. Tapahtumasta voidaan
julkaista ja nayttdd ennakkoon monenlaista sisaltda tata tukemaan: kuvia ja tunnelmia tapahtumapaikoista,
lyhyité videotervehdyksia puhuijilta, informatiivisia ohjelmaesittelyitd, ohjeita saapumiseen ja pysakointiin ja
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niin edelleen.

Open Campus yrityksille -tapahtumassa some- ja uutissisaltda tuotettiin aktiivisesti noin kuukauden aikana
ennen tapahtumaa, ja sita jaettiin niin SeAMKin sometileilla kuin my6s jarjestelyihin osallistuvien
asiantuntijoiden omilla tileilla ja yksityisviestein. Tapahtumasta tiedotettiin myds alueella toimiville medioille, ja
se julkaistiin seké lehtien omissa tapahtumakalentereissa etté Etela-Pohjanmaan tapahtumia kokoavassa
tapahtumakalenterissa. Tapahtuma oli esilla SeAMKin omissa uutiskirjeissa seka laheisten

kumppaniorganisaatioiden kuten Into Seingjoen ja Etela-Pohjanmaan Yrittdjien uutiskirjeissa.

Orgaanisen nakyvyyden lisdksi ennakkomarkkinoinnissa panostettiin kohdennettuun somemainontaan, joka
toimivasti kohderyhmaan osuneena tuotti hyvia tuloksia pienehkdlla panostuksella. Maksullisilla kampanijoilla

tavoitettiin yhteensa noin 15 000 silméaparia ja toista sataa klikkausta itse tapahtumasivulle.

Tuloksellisuuden arviointi tapahtuman jalkeen

Itse tapahtumaan osallistui 180 kavijaa, joista noin 120 kuului tapahtuman kohderyhmaan. Loput olivat
SeAMKin omaa henkilostoa.

Tapahtuman aikana ja sen jalkeen saadun palautteen mukaan kohtaamiset olivat merkityksellisia ja
syvensivat vieraiden ymmarrysta SeAMKin toiminnasta ja tarjoamista palveluista. Palautteessa kiiteltiin myo6s
sita, etta tapahtuma tutustutti myds henkilihin toiminnan takana ja edisti uusien suhteiden luomista.
SeAMKista tapahtumaan osallistuvista moni piti tarkedna myds, etté oli mahdollisuus tutustua ajan kanssa

kollegoiden kuulumisiin, heidén tydnsa sisaltéon ja ideoida uutta.

Osallistujamaéaraa voidaan pitaa hyvana, kun ajatellaan ettd tapahtuma jarjestettiin tydaikaan ja vaati suurelta
osalta kohderyhmasta matkustamista Seingjoelle. Toki odotuksetkin voitiin asettaa korkealle, jos ajatellaan
suuren ja alueella tunnetun organisaation jarjestamaa tilaisuutta, jonka potentiaalinen kohderyhma on useita
tuhansia.

Viestinnéllinen vaikutus saavutettiin kuitenkin johdonmukaisella nakyvyydella ennen tapahtumaa, sen aikana
ja sen jalkeen. Kun otetaan huomioon niin SeAMKIin tasolla kuin yksittéisten asiantuntijoiden tekema viestinta-
ja markkinointityd, on tapahtumalla kertynyt tavoittavuus laskettavissa kymmenissé tuhansissa. Ja kaikissa on
toistunut sama ydinviesti: SeAMK on aktiivinen, avoin ja osaava kumppani kehittdmaan aluetta yhdessa

yritysten ja muiden organisaatioiden kanssa.

Tuomas Rauhala
viestinnan asiantuntija

SeAMK — Seingjoen ammattikorkeakoulu

Tama artikkeli on kirjoitettu osana Seindjoen ammattikorkeakoulussa kaynnissa olevaa TKI-
kumppanuusmallilla enemman ja vaikuttavampaa TKI-toimintaa Eteld-Pohjanmaalle -hanketta, joka on
Euroopan unionin osarahoittama. Hanketta toteutetaan ajalla 1.1.2023 — 30.7.2025.



