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SEAMKIn opiskelijat kehittivat
Innovaatioviikolla ideoita Kauhajoen
vetovoiman ja elinvoiman
vahvistamiseksi

6.2.2026

Kauhajoen kaupunki haastoi SEAMK Innovaatioviikolla opiskelijat idecimaan uusia tapoja vahvistaa
kaupungin vetovoimaa ja elinvoimaa juuri oikeaan aikaan, silla kaupungissa on kaynnissa strategian ja
elinkeinostrategian paivitys. Marraskuussa 2025 jarjestetyn tytskentelyn tuloksena syntyi kymmenittain
konkreettisia ehdotuksia markkinointiin, palveluihin, yhteiséllisyyteen ja muuttamisen helpottamiseen — ja

ideoita hyddynnetaan kaupungin tulevassa kehittdmistydssa seké paatoksenteon tukena.

Toimeksiantajana toimi Kauhajoen kaupunki Kasvua Kauhajoen alueelle -hanke ja sen projektipaallikké Mari
Viertola. Mukana olivat myds hankkeen mediatuottaja Tuomas Jokela seka viestinnan asiantuntija Maija-Liisa
Laitila Kauhajoen kaupungin elinkeinopalveluista. Opiskelijoiden tehtavana oli tuottaa rohkeita ideoita ja
konkreettisia kehittamisehdotuksia siihen, miten Kauhajoki voisi vahvistaa tunnettuuttaan, houkutella uusia

asukkaita ja tukea alueen elinvoimaa.

Kauhajoen kaupungille toimeksianto oli tarke& osa strategiatyon taustamateriaalia. Viertolan mukaan
innovaatioviikko osui erityisen hyvaan ajankohtaan, silla tavoitteena oli saada mahdollisimman paljon

ajatuksia ja uusia nakodkulmia kaupungin vetovoiman kasvattamiseen seka brandin uudistamiseen:

— Kauhajoella on menossa kaupungin strategian ja elinkeinostrategian paivittdminen. Meilla on tahtotila ker&ta

kaikenlaista ajatusta ja ideaa, jolla voisimme nostaa paikkakuntamme vetovoimaa ja uudistaa brandiamme.
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Opiskelijoiden nakemykset ja innovaatiot tuovat yhden néakdkulman meille strategian paivittdmiseen ja

vetovoimatoimenpiteiden kehittamiseen.

Palvelut ja harrastusmahdollisuudet esiin

Monissa opiskelijaryhmien ratkaisuissa nousivat esiin lapsiperheiden ja nuorten arkea tukevat palvelut sekéa
harrastusmahdollisuudet. Ehdotuksissa korostuivat ajatukset ilmaisesta harrastamisesta alle 18-vuotiaille
seka yhteisty6 urheiluseurojen kanssa ja monipuoliset tapahtumat esimerkiksi IKH Areenalla. Myos
ravintolapalveluiden ja kauppakeskuksen lisaamista pidettiin tarkeana vetovoimatekijana.

Markkinointi ja nakyvyys moderniksi

Kaupunki-imagon ja tunnettuuden kehittémisessa opiskelijat nostivat keskeisiksi kanaviksi sosiaalisen
median. TikTok, Instagram ja YouTube toistuivat ehdotuksissa, ja ryhmét ideoivat muun muassa
lyhytvideosisaltoja, somepersoonia seka jopa tv-sarjan tyyppista konseptia “Elaméaéa Kauhajoella”, joka toisi
esiin kaupungin luontoa, kulttuuria ja yrittajatarinoita. Lisaksi ehdotettiin siséltokalenteria seka selkeaa

viestintastrategiaa kaupungin markkinoinnin tueksi.

Elinvoimaa yrittajyydella ja uusilla
Investoinneilla

Useat ryhmat tarkastelivat myds sita, milla tavoin Kauhajoki voisi houkutella uusia yrityksia ja tukea
paluumuuttoa. Ideoissa nousivat esiin muun muassa starttirahan mahdollistaminen, pop up -tilat yrityksille,
mentorointiohjelmat seka yrittajien verkostoitumistapahtumat. Pitkéan aikavalin kehittamisessa opiskelijat

nostivat esiin myo6s investointisuunnitelmia sek& asuntomessujen mahdollisuutta vuodelle 2029.

Asumisen ja muuton helpottaminen toi
konkreettisia avauksia

Kauhajoen houkuttelevuutta tarkasteltiin myds arjen tasolla: milla tavalla muuttaminen kaupunkiin olisi
sujuvaa ja helppoa. Opiskelijat ehdottivat uuden asukkaan palvelupakettia, valmiiksi kaavoitettuja tontteja ja
interaktiivisia tonttikarttoja. Muuton tueksi ideoitiin myds muuttorahaa, nimettyja yhteyshenkiloita seka

kohdennettuja kampanjoita muuttopiikkien aikaan.

YhteisOllisyys ja identiteetti vahvuuksina

Opiskelijat tunnistivat Kauhajoen vahvuuksiksi erityisesti luonnonlaheisyyden, turvallisuuden sekéa tunnetut



tapahtumat, kuten Nummirockin. Monissa esityksissa korostettiin myds tarvetta kirkastaa kaupungin brandia
ja rakentaa vahva, erottuva mielikuva. Yhtena ehdotuksena nousi esimerkiksi ajatus “Suomen helpoin
perhekaupunki muuttaa” -tyyppisesta viestista, jossa yhdistyvat arjen helppous, palvelut ja yhteiséllisyys.
Liséksi ehdotettiin elamyspaivia ja tapahtumia, joissa paikalliset yritykset ja somevaikuttajat olisivat mukana
tuomassa Kauhajoelle nakyvyytta.

Saavutettavuus ja “pikajuna-ajatus”
symbolina kasvulle

Useat ryhmat nostivat esiin myds Kauhajoen saavutettavuuden haasteita. Ratkaisuksi ideoitiin junayhteytta
Kauhajoelle. Opiskelijoiden esityksissa idea ei ollut pelkastdan konkreettinen raidehanke, vaan myos
symbolinen ajatus: Kauhajoki voisi olla helposti saavutettava ja houkutteleva — aivan kuin “pikajuna” toisi
uusia asukkaita, yrityksia ja elinvoimaa kaupunkiin.

Toimeksiantaja kiittaa opiskelijoita
perusteellisesta tyosta

Kauhajoen kaupungin ndkékulmasta opiskelijoiden tydskentely oli vaikuttavaa ja monipuolista. Viertolan

mukaan jokaisessa esityksessa oli jotakin sellaista, jota voisi lahtea kehittdmaan eteenpain:

— Kaikki ryhmat olivat tehneet tosi hyvaa ja perusteellista ty6ta. Lahes jokaisen ryhman esityksesta jai jokin
asia mieleen, jota voisi l&htea kehittelemaan.

Han kertoo, etta opiskelijat olivat ymmartéaneet toimeksiannon hyvin, minka vuoksi esityksista oli helppo l16ytaa
teemoja, joita voidaan hyddyntaa kaupungin kehittdmistydssa. Yksittaista ideaa han ei kuitenkaan halua
nostaa ylitse muiden.

— Hyvin olivat opiskelijat saaneet kiinni meidan toimeksiannosta. On vaikea nostaa esiin mitdan yksittaista
asiaa. Yhteenvetona voisi todeta, etta kaupunkimme vetovoiman ja tunnettuuden parantaminen olivat
monessa esityksessa keskiossa.

Ideat jatkoon strategiatyohon ja
paatoksenteon tueksi

Kauhajoen kaupunki aikoo hyddyntaa Innovaatioviikon tuotoksia jatkossa konkreettisesti. Seuraavaksi
esitykset kaydaan lapi ja niistd kootaan yhteenveto, joka viedaan myos paattajille tiedoksi. Materiaali tukee
kaupungin strategia- ja elinkeinostrategiatyota, ja se tuo mukaan opiskelijoiden ndkemyksen siita, millaiset

ratkaisut voivat vahvistaa vetovoimaa ja elinvoimaa tulevaisuudessa.



— Kaymme esityksia viela l1api ja teemme vahan yhteenvetoa ideoista ja ajatuksista mita opiskelijat olivat
nostaneet esiin. Viemme tuloksia tiedoksi paattgjille ja kaytamme materiaalia hyvaksi, kun tydéstamme uutta

strategiaa, Viertola toteaa.
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Ideoita Kauhajoen
vetovoimaan

Ideoita Kauhajoen vetovoiman kehittamiseen — SEAMKIn innovaatioviikon opiskelijatyoskentely ja Kauhajoki-
teema (kuva: ChatGPT, 2026).

Janika Hautaviita
Aluekehittgja, KT*
SEAMK Maakuntakorkeakoulu

Janika Hautaviita toimii aluekehittdgjanda SEAMK maakuntakorkeakoulussa Suupohjan alueella. Hanen
tehtdvanaan on auttaa yhdistamaan kaytannon tydelaman tarpeet, yritysten ja organisaatioiden
kehityshankkeet ja opiskelijoiden oppiminen. Tavoitteena on luoda aitoja mahdollisuuksia oppia, verkostoitua
ja kehittda alueen elinvoimaa digitaalisempaan ja kestdvampéén suuntaan.
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