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Onkohan tama riittavan laaja kurssityoksi? Taméa kysymys oli osa pohdintaa, jota pienyrityksen yrittdja mietti
ennen yhteydenottoa ja viela sen jalkeenkin. Tuotteita oli vahan ja brandia oli hahmoteltu, mutta selkeéaa
kuvaa tuotepaletista tai yrityskuvasta ei vield ollut. Oli ajatus parista tuotteesta, joiden verkkokauppaa oli

suunniteltu, mutta esimerkiksi eri verkkokauppa-alustoihin tutustuminenkin oli viela aloittamatta.

Olihan siind. Aihetta. Ja lopulta monestakin nakékulmasta. Isomman kokonaisuuden kanssa luovuudelle olisi
jaanyt ehka vahemman tilaa, mutta nyt opiskelijoilla oli pohjalla ajatus liiketoiminnasta, pari tuotetta ja tehtava

lahted kasvattamaan verkkokauppaa tamén pohjalta. Ajatus, josta lahtea liikkeelle.

Toimeksianto

Vuonna 2025 Sahkoéinen kaupankayntikurssin toimeksiantajana oli Harmankylan nuorisoseura ja tuotteet oli
selkeasti maaritelty tilavuokraukseen seké kesateatterin lippujen ja teatterin tuotepakettien myyntiin. My6s
verkkosivu ja tarvittavia materiaaleja oli olemassa, mik& maaritti raamit toteutukselle. Seuraavan vuoden
toteutuksessa lahdettiin liikkeelle hyvin erilaisesta tilanteesta. Tuotteita oli 1-2, yrityksella oli nimi, mutta
verkkosivuja tai julkaistua logoa ei ollut. Erilaiset toimeksiannot edellyttavat myods opettajalta joustavuutta

pohtia kurssin toteutusta ja arviointia uudelleen. Tassa tapauksessa tehtavan muotoilu oli lopulta helppoa.

Koska olemassa olevaa materiaalia oli vahan, tima jatti luovuudelle tilaa. Yrityksen tuote rajasi toimialan
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lis&ravinteisiin, mutta muuten opiskelijat paasisivat verkkokauppaprojektin lomassa suunnittelemaan ja
kehittaméaan myos yrityksen brandia, logoa ja tuotekatalogia. Huomio kiinnittyi tietojen migroinnista ja

kopioinnista vanhalta sivustolta kokonaan uuden liiketoiminnan kehittamiseen.

Toteutus

Toteutusymparisto ja toimeksianto mahdollistivat huomion kiinnittdmisen hieman eri asioihin kuin
aikaisempina vuosina. Aivan aluksi opiskelijoiden tuli tehdéd Odoo-jarjestelmasséa suunnitelmaa projektissa
toteuttavista tehtavista. Kurssin aikataulu oli tiukka ja tehtavaa oli paljon, joten tehtavien ja vastuiden
kirjaaminen yl6s tulisi auttamaan projektin lapiviennissa. Aikataulutus oli tarke&d& myos sen vuoksi, etté
valipalautuksen yhteydessé opiskelijat saivat palautetta tekeméastaan tyosta, ja tdman tuli nakya lopullisessa
toteutuksessa. Tama lisasi kehitystehtavan todentuntuisuutta ja sita, etta asioiden piti edeta sovitussa

aikataulussa.

Jokainen ryhma sai tehtavaksi myds verrata toista verkkokauppa-alustaa nyt hyddynnettyyn jarjestelmaan,
jolloin toimeksiantaja sai oman tyon tueksi myos ajatuksia siita, tulisiko kaytetyn jarjestelman sijaan lahtea
hyodyntamé&an kenties jotakin muuta alustaa. Samalla opiskelijat saivat hieman késitysta siitd, mitd muita
tyokaluja verkkokaupan toteuttamiseen olisi tarjolla ja toisaalta, mik& osaaminen on siirrettavissa
tarkasteltaessa eri alustoja. Perusasioiden oppiminen yhdessa ymparistdssa auttaa kayttamaan myds muita

vastaavia alustoja.

Tehtavaan kuului myods verkkokaupan ulkoasun, kampanjoiden ja soveltuvien laskeutumissivujen
toteuttaminen verkkokauppaan. Tata tyéta ohjasi brandityd seké suunnitelmat logosta ja varimaailmasta,

joiden tuli luoda yhtendinen ja miellyttava kayttokokemus verkkokauppaan.

Yhtenéa keskeisena tehtavana oli myods tuotteiden kehittdminen. Kuten todettua, yrityksella ei ollut valmiina
kuin pari tuotetta, mutta niiden ymparille oli mahdollista kehittda kokonainen lisaravinteiden tuoteperhe.
Samalla opiskelijat paasivat pohtimaan tuotetietojen merkitysta niin potentiaalisten ostajien kuin myos
hakukoneoptimoinnin ndkékulmista. Sivuston osalta tuli myds toteuttaa avainsana-analyysia ja hyddyntaa
havaintoja otsikoissa, URL:eissa ja sivun sisélldissa. Myos otsikot ja metakuvaukset tuli sovittaa jarjestelman
tarjoamiin suosituksiin, ja lopulta tuli myds pohtia sitd, mité kyseisella verkkokauppa-alustalla ei valttamatta
pystyta toteuttamaan parhaalla mahdollisella tavalla. Myés nama tiedot auttavat jatkossa yrittdjaa pohtimaan

niin alustan valintaa kuin myds verkkonakyvyyden kehittamista.

Koska kyseessa oli demo ja yritykselle ei jaanyt hyddynnettavaksi valmista toteutusta, opiskelijoiden tuli
toteuttaa myo6s kattava dokumentaatio verkkokaupan perustamiseen. Lopputuloksena syntyi kolme erilaista
nakemysta tuotteisiin, ulkoasuun ja kampanijointiin. Lisdksi dokumentaatiossa pyydettiin tarkastelemaan
tekodlyn tarjoamia mahdollisuuksia kehittdmisen eri vaiheissa, miké auttoi huomioimaan oppimisessa myoés
taman nakokulman. Lopulta alustavalintaa, ulkoasua ja muita tehtyja ratkaisuja tuli myds pohtia kriittisesti.
Mité voidaan tehda vield paremmin?



Yhteenveto

Toimeksianto siis jatti tilaa luovuudelle. Laajempi tuotekatalogi olisi kenties opettanut enemman kaytannon
verkkokauppatydsta, jossa syntyy transaktioita niin tiedon kuin tilaustenkin syottdmisessa. Tama olisi myos
korostanut enemman tyon kaytannon puolta ja nostanut esiin esimerkiksi master datan hallinnan haasteita.
Puolensa ja puolensa, mutta oleellista on sovittaa kasilla oleva toimeksianto kurssin oppimistavoitteisiin
parhaansa mukaan. Jos yrityksesi haluaa toimia ensi vuonna Sahkdisen liiketoiminnan kurssin
toimeksiantajana, ole yhteydessa allekirjoittaneeseen tai Digital Business Labin kautta osoitteessa
Opiskelijatoimeksiannot | SEAMK Digital Business Lab.
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Kirjoittaja on digitaalisen liiketoiminnan lehtori ja laskentatoimen vaitdskirjatutkija, jonka tutkimuksellisina
kiinnostuksen aiheita ovat digitalisaatio, tekodaly ja yrityskaupat.


https://dbl.seamk.fi/opiskelijatoimeksiannot/

