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Meta kielsi lokakuun 2025 alussa EU-alueella niin sanotun “yhteiskunnallisen mainonnan” maksettuina
mainoksina sen alustoilla, eli esimerkiksi poliittisen tai arvolatautuneen yhteiskunnallisen viestinndn
mainostamisen Facebookissa ja Instagramissa. Paatos johtuu EU:n uudesta TTPA-saantelysta
(Transparency and targeting of political advertizing, EU 2024/900). Jatkossa esimerkiksi jarjestot ja poliitikot
joutuvat pohtimaan uudelleen sosiaalisen median strategioitaan, joissa nékyvyyttd on aiemmin tehostettu
maksetulla mainonnalla. EU:n poliittista/yhteiskunnallista mainontaa koskeva asetus maéarittelee
vaalimainonnan ja poliittisen viestinnan laajasti, ja Meta on katsonut, ettd taméan taytantéénpano on
monimutkaista sen alustoilla. Erityisesti yhteiskunnallisen vaikuttamisen kasite on laaja ja tulkinnanvarainen,
joten on ymmarrettavaa, ettd Meta hakee asiaan yksiselitteista ratkaisua kieltdmalla maksetun mainonnan

kaikkien osalta.

Mika sitten on sallittua?

Hyvana ohjenuorana voi pitaa sita, etta jos Metan alustalle tehty julkaisu ei ole “mainostettu” rahalla, se ei ole
laissa mainittua poliittista mainontaa. Poliittista tai yhteiskunnallista julkaisua ei siis saa “boostata” rahalla.
Mainokset &anestamiseen, puolueeseen liittymiseen tai aloitteen allekirjoittamiseen liittyen eivét ole sallittuja.
Liséksi maksettu nakyvyys on kiellettya sisélldille, jotka kasittelevat poliittisia arvoja, hallintoa, lainsaadantta
tai yhteiskunnallisia teemoja (esim. ilmasto, tasa-arvo, koulutuspolitikka). Omiin sisalt6ihin ei siis tule
muutosta muuta kuin maksetun mainonnan kohdalla. Orgaaninen sisélté on edelleen sallittua, eli toimija saa
julkaista omia mielipiteitéd ja kannanottoja politiikasta tai yhteiskunnallisista asioita. Liséksi keskustelu

ryhmissa ja tapahtumasivuilla sek& muiden julkaisujen jakaminen ja kommentointi on sallittua. Blogit,
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uutiskirjeet ja poliittinen sisaltd omilla verkkosivuilla ja ndiden jakaminen omiin profiileihin on sallittu.

Nakyvyytta tavoittelemassa

Yhteiskunnallista vaikuttamista on pitkdan tehty myds maksullisilla kampanjoilla Metan alustoilla, ja erityisesti
vaaleissa maksettu mainonta on ollut tiivis osa poliitikkojen ja puolueiden kampanijoita. Yhteiskunnallisessa
mainonnassa ei kuitenkaan aina ole kyse vain vaalien aikaan nékyvista aanestyskehotuksista, vaan sita on
kaytetty laajasti asenteisiin, arvoihin, kayttaytymiseen tai poliittiseen vaikuttamiseen pyrkivassa viestinnassa.
Saanto koskee kaikkia toimijoita yksildisté organisaatioihin Metan alustoilla. Koska Facebook ja Instagram
kuuluvat Suomessa eniten kaytettyihin alustoihin, muutos tulee nadkymaan laajasti. Maksettu mainonta
sosiaalisessa mediassa nahtiin sen alkuvaiheessa edullisena ja kohdentamismahdollisuuksien takia
tehokkaasti tavoittavana keinona, jonka avulla myds pienemmat toimijat voivat vahemmilla resursseilla ottaa
haltuun julkista tilaa. Alustojen kayton laajenemisen ja kehittymisen myota tama viestinnan
demokratisoituminen alkoi kuitenkin nayttaytyd enemman ideaalitilalta, jonka sijaan isommilla resursseilla
otettiin haltuun aiempaa isompi nakyvyys. Joitain kekseliaita viestintastrategioita hyddyntavia yksittaisia
henkildita ja organisaatioita onnistuu kuitenkin edelleen nousemaan néakyviin nollabudjetilla. Suuremmilla ja
tunnetuilla toimijoilla on my6s jo mediatilaa, jota he voivat hyodyntaéa edelliseen tapaan. Maksetun
markkinoinnin puuttuessa, voi yhteisty6 vaikuttajien kanssa houkutella entistd enemman. T&han asti
Suomessa on lahinnd nahty julkkissuosittelijoita osana poliittisia kampanjoita, mutta tulevaisuudessa voidaan
mahdollisesti nahda myds kaupallisia yhteistditd somevaikuttajien kanssa. Sosiaalisen median vaikuttajilla on
jo valmis yleisd, joka kuuntelee heitd ja arvostaa heidan mielipiteitddn, ja vaikuttajat ovat jo jossain maérin
alkaneet osallistua poliittiseen ja yhteiskunnalliseen vaikuttamiseen. Osa toimijoista kokeilee varmasti myo6s
muiden alustojen tarjoamia mahdollisuuksia ja hakee nakyvyytta niilta. Liike alustojen valilla on jatkuvaa,
vaikka Instagram ja Facebook ovatkin jo pidempaan hallinneet esimerkiksi poliitikkojen ja puolueiden seké
laajemman yleisdn eniten kayttamien somealustojen asemaa. Viestinnan on todettu viime vuosina
sirpaloituneen eri alustoille. Jatkossa ammattitaitoa tarvitaan entistd enemman sen seuraamisen, millaisia

sisaltoja ja milla tavalla nakyvyytta voidaan missakin edistaa.

Sisallot korostuvat

Se, ettd esimerkiksi poliitikot eivét jatkossa pysty rakentamaan ndista sisalldistd nakyvampia maksamalla
nayttokerroista ja laajemmasta levikistd haastaa viestintastrategioita. Kampanjoiden viraalius ja yleisesti
orgaaninen sisalto tulevat korostumaan jatkossa, joten kevyen ja helposti lahestyttavan sisallon merkitys voi
lisdantyd. Kekselidgisyytta tullaan mahdollisesti nakemaan enemman jatkossa, kun maksetun mainonnan
sijaan yhteiskunnallisille sisalloille joudutaan hakemaan nakyvyyttad orgaanisen ndkyvyyden avulla. Riskina voi
olla esimerkiksi algoritmilla pelaaminen ja entista karkkaampien ja tunnepitoisten sisaltéjen hyddyntaminen.
Polarisaatio on jo pidempé&én puhuttanut Suomessa ja alkanut nékya eri somealustoilla. Poliitikoilla ja
puolueilla on roolinsa siing, millaista poliittista viestintdymparistda nyt ja jatkossa

rakennetaan. Mahdollisuuksia muutoksessa taas voi olla ndkyvissa pitkaa pelia brandayksessaan pelaaville
poliitikoille, jotka jaksavat kayda poliittisten sisaltdjen debattia ja argumentoida omaa ja puolueensa agendaa

laajasti eri alustoilla. Viimeisimmat tutkimukset osoittavat, ettd Suomessa poliittinen viestinta sosiaalisessa



mediassa on kaantynyt enemman poliittisen logiikan puolelle ja esimerkiksi poliittisten toimijoiden Instagram-
sisélldissa nahdaan poliittista keskustelua itse& korostavien siséltéjen sijaan. Henkildityminen ja kiinnostus
henkiloihin ei kuitenkaan nayta julkisuudessa loppuvan. Ehka jatkossa henkildityminen néakyy enemman myoés
privatisoitumisena, eli henkilokohtaisten ominaisuuksien ja henkilokohtaisen elaméan jakamisena, kun yleisoon
yritetdén vedota ja vaikuttaa. Yksityiselaméan paljastuksiin voi houkutella se, etté niilla usein saa laajempaa
nakyvyytta, ainakin sosiaalisessa mediassa kuin budjettiesitysta perustelevalla tekstipatkalla. Poliitikot eivat
ole aiemmin mobilisoineet kannattajiaan ainakaan kovin suoraan julkaisuissaan, mutta jatkossa tykkaysten,
jakojen ja muun sisaltdéon sitoutumisen arvo on aiempaa merkittdvampi juuri nakyvyyden saavuttamisessa.
Liséksi omia seuraajia, joille voi lahettdd esimerkiksi uutiskirjeitd, saatetaan alkaa tavoitella enemman, vaikka

aiemmin seuraajamaaran ei olekaan nahty aina korreloivan esimerkiksi vaalien &éanisaaliin kanssa.

Valmistautuminen ja tulevaisuus

Metan mainoskielto yhteiskunnallisen vaikuttamisen osalta saattaa hyddyttad isompia toimijoita, joilla on
valmiiksi nakyvyytta ja resursseja viestintédan, jota orgaanisessa mainonnassa tarvitaan esimerkiksi ajan ja
viestintataitojen muodossa. Vahvat brandit hyotyvat valmiista tunnettuudesta ja uusilta toimijoilta vaaditaan
entista taitavampaa sisallontuotantoa. Pitkdjanteisella sitouttamisella on aiempaa suurempi merkitys, joten
brandityd seka henkildiden ettéa organisaatioiden osalta nostaa edelleen merkitystddn. Samaan aikaan hyvat
ja merkitykselliset sisallét voivat saada entistd suurempaa arvoa. Muutos tulee vaikuttamaan poliittisen
viestinnan kenttaan ja tulevien vaalien suunnittelu muuttuu paattksen myé6ta seka puolueiden etta
ehdokkaiden kirjoissa. Yhteiskunnallisessa vaikuttamisessa budjetilla ostettu nékyvyys siirtyy kohti
osallistavaa, yhteisollisté ja arvoihin perustuvaa siséaltéd. Ihmiset, olivatpa he vaikuttajia, poliitikkoja tai
kampanijaliikkeiden keskeisia henkilditd, saattavat jatkossa olla entist keskeisemmassa roolissa myos
yhteiskunnallisen vaikuttamisen viestien keskiossa. Elisa Kannasto
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