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Seingjoen ammattikorkeakoulussa on jo monena vuonna pydritetty opiskelijoista koostuvaa
opiskelijalahettilastoimintaa. Muutamia eri nimi& kantanut toiminta on talla hetkella nimetty
promoottoritoiminnaksi. Jo toista lukukautta tatd nime& kantava toiminta jakautuu kahteen osaan: messu- ja
somepromoottoritoimintaan. Messupromoottorit toimivat paadasiassa messuilla ja somepromoottorit
sosiaalisessa mediassa. Promoottoritoimintaa organisoi SeAMKIin viestinnan ja markkinoinnin tiimi ja kahtena
viime lukukautena vetovastuussa ovat olleet markkinoinnin suunnittelija seka viestinta- ja
markkinointipaallikkd.Promoottoritoimintaan saavat hakea mukaan kaikki SeAMKin opiskelijat. Haku alkaa
kevéisin ja paattyy alkusyksystd, mutta tarvittaessa promoottoreita voidaan valita myos lukuvuoden

mittaan. Hakemuksen lahettaneet henkilét haastatellaan ja heidan joukostaan valitaan sopiva maara
promoottoreita toimimaan kyseiselle ajanjaksolle. Kahtena viime lukukautena messupromoottoreita on valittu
noin 5-6 henkiléa ja somepromoottoreita noin 4-9 henkiléa. Osa promoottoreista on toiminut niin messu- kuin
somepromoottorinakin. Opiskelijat saavat promoottorina toimimisesta palkkaa. Promoottoritoiminnan
tavoitteena on saada aitoja siséltdja opiskelijoilta eri kanaviin. Opiskelijoille tdmé tarjoaa mahdollisuuden
kehittda tai hankkia uutta osaamista siséllontuotannossa tai muussa markkinoinnissa. Promoottoreiksi
valittuja opiskelijoita pyydetaan tuottamaan oma kevyt suunnitelmansa, joten myds suunnittelutaidot
kehittyvat. Padkohderyhména promoottoreiden tehtavissa ovat potentiaaliset tutkintokoulutukseen hakijat,
joka heidat tulee huomioida siséltdideoissa seka toteutuksen tyyleissa. Promoottorit tekevéat osan tehtavistaan
itsendisesti, osan mahdollisesti pienissa ryhmissa. Promoottoritoimintaa tarjoaa mahdollisuuden
kansainvalistymiseen ja kohtauttaa opiskelijoita, sill& toiminnassa on ollut sekéd ja suomen- etté jotain muuta
kielta aidinkielenaan puhuvia opiskelijoita. Toiminta ohjeistoineen ja tapaamisineen on jarjestetty suomeksi ja

englanniksi.
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Messuilta aidot opiskelijakokemukset

Messupromoottorit valitaan osallistumaan tiettyihin tapahtumiin. Yleensa nama tapahtumat pitavat sisallaan
marraskuun lopussa Helsingissa jarjestettavat Studia-messut seka tammikuussa Seingjoella jarjestettavat
OpinLakeus-messut. Taman lisaksi tehtavaan voi mahdollisesti kuulua my6s esimerkiksi yksittaisia
kouluvierailuja tai joitain pienempida messutapahtumia. Pyrimme valitsemaan messupromoottoreiksi
opiskelijoita mahdollisimman laajasti eri tutkinto-ohjelmista, jotta messuilla olisi esilla mahdollisimman laaja
kattaus SeAMKin aloja ja opiskelijoita. Talla halutaan mahdollistaa se, ettd messuvierailija kuulee aitoja
opiskelijoiden kokemuksia ja saa kysya lahempana omaa mieltdan askarruttavista asioista. Promoottorit
perehdytetdan tehtavaan, silla jokaisen messuille osallistuvan promoottorin taytyy oman tutkinto-ohjelman
lisdksi osata esitella myds kaikkia muita tutkinto-ohjelmiamme sekéd SeAMKia ja Seindjokea

yleisesti. Messuilla seka tapahtumissa on aina mukana myods SeAMKin henkilokuntaa, joiden vastuulla on
mm. tapahtumakokonaisuus ja kaikkiin aloihin seka SeAMKiin liittyvat kysymykset. Edella mainittujen
asioiden lisdksi Studia-messuilla on kahtena edellisvuotena ollut mahdollisuus my6s paasta tekemaan
podcastia. Messupromoottorit ovat itse ideoineet aiheita ja ovat paédsseet messujen aikana aanittamaan niita
jaksoiksi. Aiheet ovat vaihdelleet opiskelukaupungin valitsemisesta perhe-elaman ja opiskelujen
yhdistamiseen. Jaksoja paasee kuuntelemaan SeAMK TALK nimisesta podcastista, jonka I6ydat Spotifysta.

Somepromoottorit ideoivat ja tuottavat
sisaltoa sosiaalisen median kanaviin

Somepromoottorien tehtaviin kuuluu pééasiassa sisallon tuottaminen SeAMKin somekanaville joko itse
ideoituna tai markkinoinnin tiimin toimeksiantamana. Sisaltéa halutaan niin opiskelijoiden arjesta ja elamasta
taalla Seingjoella, kuin myos esimerkiksi esittelyja eri tutkinto-ohjelmista ja SeAMKin kampuksen
tapahtumista. Sisalloksi toivotaan autenttista ja aitoa sisaltdd, johon mahdollisten opiskelusta kiinnostuneiden
tai omien opiskelijoidemme on helppo samaistua. Somesisallén liséksi promoottorit ovat paasseet tekemaan
my0ds esimerkiksi podcasteja. Messupromoottorien tuottamien jaksojen tapaan nama loytyvat SeAMK
TALKista. Somepromoottoreiksi pyritdén valitsemaan eri tutkinto-ohjelmien opiskelijoita, jotta sisaltoa
saataisiin luotua mahdollisimman laajasti ja huomioiden eri tutkinto-ohjelman ominaispiirteité. Tarkeinta
valinnassa ovat kuitenkin opiskelijan omat ideat siséll6ille seka halu tehda ja kehittya siséllontuotannossa.
Somepromoottoritoimintaan osallistuvan opiskelijan taytyy olla valmis tuomaan esille oman arkensa ja
tutkinto-ohjelmansa lisdksi myds kaikkia muita tutkinto-ohjelmia sek& koko SeAMKia, mielelladn myds omilla
kanavillaan. Etukateen ei tarvitse tietenkdan osata kaikkea, vaan toiminnan alkaessa markkinoinnin tiimi

perehdyttaa opiskelijat.

Promoottoritoiminnan vahvuudet ja



kehitettavat asiat

Kuten kaikessa, my®s promoottoritoiminnassa on joitain hyvin toimivia asioita ja joitain kehitettavia asioita.
Suurimpana vahvuutena ovat tietenkin itse opiskelijat, jotka ovat halukkaita lahtem&aan mukaan
promoottoritoimintaan. lIman heita tdma olisi mahdotonta. Niin messu- kuin somepromoottoritkin ovat tarkeita
henkilditd kohtaamaan mahdollisia tulevia hakijoita. Opiskelijan arjesta ja elamasta on usein helpompi kuulla
opiskelijalta itseltdéan kuin vaikkapa henkilokunnan kertomana. Hakijoita voi mietityttdd moni asia opiskelussa
ja promoottorien omien kokemuksien jakaminen voi ja toivottavasti auttaakin tdhan asiaan. Kehitettavana
asiana on promoottorien tuottamat sisaltdideat ja niiden laajuus. Emme aina ole saaneet sisaltéa aivan niin
laajasti kuin olisimme toivoneet. Monesti ideat jaavat helposti "pintapuolisiksi” ja eri promoottoreilta tulleet
siséllot ovat samantapaisia. Tata asiaa on kuitenkin saatu tasattua siten, ettd promoottoreille on annettu
valmiita toimeksiantoja juuri niista aiheista, joista sisaltéa halutaan tehtdvan enemman. Siséltdideoiden
laajentamiseen on myds auttanut etukateen suunnittelu niin meidan kuin opiskelijoidenkin puolelta.
Somepromoottorit suunnittelevat sisallon ja ennen tekemista hyvaksyttavat sen markkinoinnin tiimilla. N&in
ideointivaiheessa saadaan viel& muokattua ideaa haluttuun suuntaan. Ihan aina tdma ei onnistu syysta tai
toisesta, mutta onnistuessaan tdma on hyvaksi havaittu tapa. Promoottoritoiminta on konsepti, jonka avulla
opiskelijoita saadaan mukaan erilaisiin tapahtumiin ja tuottamaan tarvittua opiskelijasisaltoa. Opiskelija voi
tasta myods hyétya mm. ammatillisen tai viestinnéllisen osaamisen kasvulla tai verkostoitumistaitojen
kehittymisella. Tulevana kevatlukukautena tulemme kokeilemaan somepromoottoritoimintaa jalleen hieman
eri tavalla, jotta voimme kehittdad toimintaa entisestaén. Toivottavasti tuloksena on mielekasta yhteistyota ja
yhdesséa opiskelijoiden kanssa tavoitteita saavutetaan entistd paremmin. Annemari KeltamakiSuunnittelija,
markkinointiOuti Kemppainen viestinta- ja markkinointipaallikkd Kirjoittajat tydskentelevat SeAMKin
viestinnassa ja markkinoinnissa, jonka missiona on tukea SeAMKin strategisten tavoitteiden toteutumista
vaikuttavalla ja vuorovaikutteiselle viestinnalla. Annemari Keltaméaen tyonkuvaan kuuluu mm. SeAMKin
sosiaalisen median kanavien yllapito ja paivittaminen, audiovisuaaliset tuotannot ja muutamat tapahtumat.
Outi Kemppainen vastaa tiimin esihenkilond mm. viestinnan ja markkinoinnin tiimin operatiivisesta
johtamisesta ja kokonaisuudesta, hakijamarkkinoinnista ja muusta SeAMK-tasoisesta mainonnasta seka
kampanjoista ja osasta tapahtumia. Asiasanat: promoottori, some, messut, tapahtumat, opiskelijat,
markkinointi



