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Kestavan matkailun trendit 2025 —
evaita etelapohjalaisen matkailun
kehittamiseen
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Maaliskuussa jarjestetty Matkailun kestévé siirtymé -hankkeen webinaari kokosi yhteen ajankohtaisimmat
nakokulmat kestavan matkailun kehitykseen. Tilaisuuden paapuhujana toimi kestavan matkailun asiantuntija

Helena Egan, joka esitteli kymmenen tarkeintéa globaalisti nousevaa trendid matkailualalla.

Egan oli koonnut trendit maailmalla jarjestetyistd matkailualan tapahtumista ja seminaareista, ja han oli
valinnut webinaariin erityisesti ne suuntaukset, jotka hdnen mukaansa sopivat parhaiten etelédpohjalaiseen
matkailukenttdan. Nama trendit tarjoavat konkreettisia suuntaviivoja sille, miten alueellista matkailua voidaan

kehittda kestdvammin ja houkuttelevammin tulevaisuudessa.

Kestavan matkailun kymmenen trendia
vuonna 2025

1. Paikallisuus ja yhteisollisyys

Matkailijat etsivat yha enemman autenttisia kokemuksia ja haluavat paasta tutustumaan paikalliseen elamaan
ja kulttuuriin entista syvallisemmin. Paikallisuutta arvostetaan edelleen esimerkiksi ruokailussa,
nahtavyyksisséa ja matkamuistoissa, mutta matkailija haluaa entista enemmaéan paasta elamaéan paikallisen

tavoin ja tutustua tavallisten ihmisten elaméaén ja rutiineihin. Maailmalla on jo monia ohjelmia, kuten temporary
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citizen ja live like a local, joissa matkailijat otetaan osaksi paikallista yhteisoa.

2. Dupes eli vastaavien matkailukohteiden etsinta

Sana “dupe” tulee englannin sanasta “duplicate”, eli kopio tai vastine. Tama trendi tarkoittaa sita, etta
matkailijat etsivat vaihtoehtoisia kohteita, jotka tarjoavat samanlaisen kokemuksen kuin suositut
matkailukohteet. Suositut matkailukohteet ovat usein ruuhkaisia, ja niihin matkustaminen on kallista.
Vastaavan matkailukohteen I6ytamalla matkailija voi kokea samoja elamyksia, tunnelmaa ja maisemia ilman

suurta turistimaaraa ja korkeita hintoja.

3. Noctourism eli yomatkailu

Noctourismissa matkailijat etsivat yollisia elamyksia, kuten tahtikylpyja, revontulien metsastysta, tahtitaivaan
katselua, yovaelluksia, auringon laskuja, kuutamouinteja ja muita yon ja hamaran ajan kokemuksia. llta- ja
yOaikaan sijoittuvia palveluita haluavat erityisesti ne, jotka haluavat illan viileydessa ja ilman suuria
turistimaaria nauttia nahtavyyksista rauhassa. Tama trendi vie matkailijat kauemmaksi perinteisista

paivaretkistd ja avaa mahdollisuuksia uusille ybaikaan jarjestettaville aktiviteeteille.

4. Rauha ja hiljaisuus eli calmcation ja quietcation

Nykyeldman kiireet ja stressi saa matkailijat kaipaamaan paikkoja, joissa voi rauhoittua, rentoutua, palautua ja
irtautua hektisesta arjesta. Aktiivisen tekemisen ja suurkaupunkien sykkeen sijasta hakeudutaankin
paikkoihin, joissa saa kokea rauhaa, kiireettémyytta, hiljaisuutta ja digitaalista irrottautumista luonnon keskella

ilman aikataulu- ja somepaineita.

5. Lapinakyvyys ja rehellisyys

Yh& useampi matkailija haluaa tietaa, miten heidan lomansa toteutuu ympariston ja paikallisyhteisdjen
nakdkulmasta. Lapindkyvyys ja rehellisyys ovat nousseet keskidon vastuullisessa matkailussa. TAma
tarkoittaa sita, ettd matkailuyritykset kertovat avoimesti esimerkiksi hiilijalanjaljestaan,
energiankulutuksestaan, jatehuollostaan seka siitd, miten ne tukevat paikallista taloutta. Viestinnan
vastuullisuutta korostaa my6s ensi vuoden alusta voimaan astuva Euroopan Unionin Green Claims -direktiivi,

joka velvoittaa yrityksia todentamaan viestintdnsa ymparistovaitteet.

6. Coolcation eli matkustetaan sinne, missa on viileaa
tal siedettavan lamminta

Coolcation trendissé& matkailija etsii hellelukemien sijaan lomakohdetta villeAmmasta tai siedettavan
lampimista olosuhteista. Moni perinteinen Euroopan kesélomakohde on muuttunut jo ilmastonmuutoksen
my0ta tuskastuttavan kuumaksi. Yha useampi matkailija suuntaakin katseensa pohjoiseen, vesisttjen

laheisyyteen tai korkeampiin paikkoihin, joissa on miellyttavampi séé lomailuun.



7. Etatyo ja diginomadit

Covid-19-pandemian jalkeen alkanut tyén murros on muuttanut tapaa, jolla ihmiset yhdistavat nykyisin tyon ja
vapaa-ajan. Monille tydntekijoille on avautunut mahdollisuus tyéskennella missa ja milloin tahansa, ja tamé on
synnyttanyt uudenlaisen matkailijaprofiilin, diginomadin. Etatyota tekevat diginomadit etsivatkin nyt kohteita,
joissa on hyvat digitaaliset palvelut ja yhteydet seka samalla mahdollisuus kokea elamyksia ja harrastaa

monipuolisesti erilaisia lajeja.

8. Hiilijalanjalki: vahenna vaikutuksia, mittaa tulokset

Kestava matkailu alkaa tiedosta. Yksi keskeisimmista kestavan matkailun mittareista on hiilijalanjalki, joka
kertoo, kuinka paljon kasvihuonekaasuja syntyy matkailijan valinnoista kuten lentdmisestad, majoituksesta,
ruokailusta ja liikkumisesta kohteessa. liman tarkkaa tietoa on mahdotonta tehd& parempia valintoja. Siksi
yh& useammat matkailuyritykset ja kohteet panostavat nyt lapindkyvaan paasttlaskentaan ja tarjoavat
asiakkailleen konkreettista tietoa matkan ymparistovaikutuksista. Kun paastéja mitataan, niitd voidaan
my0s vahentaa, kompensoida ja vertailla.

9. Hyvinvointimatkailu

Matkailu ei ole vain pakoa arjesta, vaan yhé useammin halua parantaa omaa hyvinvointiaan. Matkailijat
etsivat nyt kokemuksia, jotka rauhoittavat hermostoa, palauttavat elinvoimaa ja tukevat kokonaisvaltaista
terveyttd. Halutaan esimerkiksi joogaretriitteja, turvekylpyja, meditaatiota tai hakeudutaan paikkaan, jossa voi
nukkua hyvin. Samalla korostuu yksilollisyys: yksi kaipaa liiketta ja hiked, toinen hiljaisuutta ja lepoa.
Hyvinvointimatkailu ei ole enaa luksusta harvoille, vaan yha useammin tietoinen valinta arjen vastapainoksi ja

sijoitus omaan jaksamiseen.

10. Tekoaly

Tekoaly on yksi merkittavimmista globaaleista trendeistd, eiké ole yllattavaa, ettéa sen vaikutukset nakyvat
myo6s matkailussa. Se on muovaamassa matkailua entista alykkdammaksi, tehokkaammaksi ja
asiakaslahtdisemmaksi. Yh& useammat matkailijat hyodyntévéat jo tekodlya matkasuunnitelmiensa
laatimisessa ja varausten tekemisessa. Sen avulla voidaan nopeasti vertailla kohteita, suunnitella reitteja ja

raataloida palveluita omien mieltymysten mukaan entista yksil6llisemmin.

Kuinka matkailutrendit kdannetaan
etelapohjalaisen matkailun eduksi?

Helena Eganin kokoamaa kestavan matkailun trendilistaa lukiessa huomaa nopeasti, etté Etela-Pohjanmaalla
on erinomaiset edellytykset kehittyd houkuttelevaksi ja omaleimaiseksi matkailukohteeksi. Alueelta 16ytyy juuri

niité asioita, joita yha useampi matkailija tdn& paivana arvostaa. Etel&dpohjalaisen matkailun vahvuuksia ovat



aidot kohtaamiset, yhteisollinen ilmapiiri, rauha, hiljaisuus ja kokemukset, jotka syntyvat yksinkertaisista
asioista kuten puhtaasta ilmasta, avarista maisemista ja lampimasta vieraanvaraisuudesta.

Kun ihmiset etsivat vaihtoehtoja ruuhkaisille ja kuormittuneille matkailukohteille, Etela-Pohjanmaa voi tarjota
levollisen ympériston, jossa voi kokea paikallista arkea, nauttia tdhtitaivaan hiljaisuudesta tai palautua
luonnon rytmissa. Samalla alueella on potentiaalia houkutella diginomadeja tarjoamalla viihtyisia ja toimivia
yhteisollisia tydskentelytiloja, joissa yhdistyvat etatydon mahdollisuudet ja aito paikallinen tunnelma.

Jotta nama ainutlaatuiset mahdollisuudet tavoittavat matkailijat, ne taytyy osata sanoittaa selkeasti ja
nakyvasti. Jos palvelua ei ole kuvattu verkossa, matkailija ei sita |0yda. Hakukoneet ja tekoalya hyddyntavéat
sovelluksetkin tunnistavat vain sen, mita on kirjoitettu ja julkaistu digitaalisessa muodossa. Nyt olisi hyva hetki
nostaa verkkosivujen palvelukuvauksiin majoituksen liséksi esimerkiksi Iahiluonnon retkeilymahdollisuuksia,
luonnon hiljaisuutta, kuutamouinteja ja rauhallisten younien mahdollisuutta.

Eteld-Pohjanmaan ei tarvitse jaljitella muiden alueiden menestysta. Se voi rakentaa oman matkailubrandinsa
niista asioista, jotka tekevat siitd ainutlaatuisen. Taalla korostuvat vahvat juuret, yhteys maahan ja ihmisiin
seka vapaus hengittédé ja elad omaa tahtia.

Tama artikkeli on kirjoitettu osana Matkailun kestava siirtymé -hanketta. Hanke on Euroopan unionin

osarahoittama. Hanketta toteuttavat yhdessa SEAMK ja Helsingin Yliopiston Ruralia-instituutti.

Maarit Liikala
asiantuntija, TKI
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Artikkelin kirjoittaja tydskentelee Seindajoen ammattikorkeakoulussa yrittajyyteen, kasvuun ja matkailuun
littyvissa hankkeissa. Han seuraa aktiivisesti erilaisia trendejéa ja kasitteli opinnaytetydéssaan trendien
hyodyntamista liikkeideoiden innovoinnissa.
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