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Visuaalisen ilmeen tutkimus keskittyy analysoimaan ja ymmartamaan visuaalisten elementtien, kuten vérien,
muotojen, typografian ja kuvien, vaikutusta viestinnassa. Tallainen tutkimus sisaltda esimerkiksi graafisen
suunnittelun, mainonnan, markkinoinnin, bréandin rakentamisen alueita. Tutkimuksella pyritdan selvittamaan,
miten erilaiset visuaaliset tekijat vaikuttavat ihmisten tunteisiin, huomion kiinnittymiseen, paatoksentekoon ja
viestinnan tehokkuuteen. Tutkimuksen avulla voidaan selvittaa, miten erilaiset varit, kontrastit, kuvat ja
typografia vaikuttavat ihmisten mielialaan, tulkintaan ja reaktioihin. Visuaalisen ilmeen tutkimuksella voidaan
my0s arvioida bréandien, organisaatioiden tai visuaalisen viestinnan tehokkuutta ja vaikutusta kohdeyleis6on.
Tallainen tutkimus voi auttaa suunnittelemaan parempia markkinointikampanjoita, verkkosivustoja, mainoksia
ja muita visuaalisia elementtejd. Visuaalisen ilmeen tutkimus voi hy6dyntéaa erilaisia menetelmid, kuten
kyselytutkimuksia tai havainnointia.

SeAMKIn visuaalisen ilmeen kehitys

SeAMKin visuaalista ilmettéa on kehitetty systemaattisesti monta vuotta. SeAMKin logo ja siihen liittyva
varimaailma muuttuivat noin 16 vuotta sitten. Alun perin muu varimaailma rakentui vahvasti logojen vérien
ymparille. Brandia ja visuaalista ilmett& on siitd I&htien kehitetty systemaattisesti eteenpain vastaamaan
kohderyhman tarpeita, erottumaan kilpailijoista, pysymaan ajantasalla ja etenkin kehityksen karjessa. Lisaksi
muutama vuosi sitten kehitystyota tehtiin, jotta pystyttiin huomioimaan saavutettavuusdirektiivin tuomat
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muutokset. llmetté tutkitaan jatkuvasti suhteessa kilpailijoihin. Esimerkiksi messuilla saadaan usein avointa
palautetta kollegoilta, naytteilleasettajilta ja jarjestajaltéa sekd muiden oppilaitosten opiskelijoilta kuin joskus
myds messuvierailta. Palaute voi kohdistua esimerkiksi esitteisiin, messuesittelijdiden yhtenevéiseen
vaatetukseen ja taustaseiniin. Viestinnan ja markkinoinnin omassa kehittamistyssa tarkeitd ovat myos
mediatoimiston raportit, mediaraportit ja muut analyysit, yhta lailla kuin tiimin havainnointi kilpailijoiden
toimenpiteista. SeAMKilla on kaytdssaan graafinen ohjeisto osana brandimanuaalia. Graafisessa ohjeistossa
maaritelladn mm. vérit, typografia, kuvamaailma, yhteishaun ilme, tutkimus- ja kehittdmistyon postereihin
littyvat pohjat vareineen ja ulkoasuineen jne. Mainonnan kautta nakyvinta on koulutusten markkinointi ja
koulutusmarkkinointiin on maaritelty oma ilmeensa, joka on tdhan mennessé uudistunut 2-3 vuoden vélein.
Aina ei uudistukset ole suuria, koska yhdistettavyys aiempaan halutaan sailyttaa. Liséksi on olemassa myos

esimerkiksi tyopaikkailmoitusten ilme.

Koulutusmarkkinoinnin ilmeen tutkimukset
SeAMKissa

SeAMKin ilmeen kehittdmisté ja versioita tutkitaan esimerkiksi haastatteluin tai kyselyin kohderyhmalta.
limeen tutkimuksen tavoitteena on selvittédd, onko valitut varit, typografia ja kuvamaailma houkuttelevia ja
erottuvia ja minkalaisen viestin ja tunteen valitut visuaaliset keinot valittavat. Nain halutaan varmistua siita,
ettd seka ilmeen kehittdjien ettd kohderyhmé&n muodostama mielikuva vastaa tavoitetasoa mahdollisimman
hyvin. SeAMKin ilmeen tutkimus toteutettiin kevaalla 2023 seka talon sisaisella ettéa ulkoisella
kyselytutkimuksella. Kysymyksissa oli sekd monivalinta- sek& avoimia kysymyksia. Kyselya levitettiin
henkilokohtaisilla kontaktoinneilla seké lahettamalla kyselylinkkia sahkopostitse kohderyhmille. Tutkimuksen
vastauksien pohjalta analysoitiin sitd, miten visuaalinen ilme vaikutti vastaajiin ja mita tunteita varit, kuvat,
muodot, typografia ja elementit herattivat vastaajissa. Vastausten perusteella ilmeeseen tehtiin viela joitakin
parannuksia, jonka jalkeen asioita varmennettiin viela suppeammalla kyselylld. SeAMKin nykyisin
voimassaoleva brandimanuaali uudistettiin elokuussa 2023. limeen tutkimus voi auttaa suunnittelemaan
parempia markkinointikampanjoita, verkkosivustoja, mainoksia seké& muita visuaalisia elementteja ja se lisda
visuaalisen viestinnan ja vaikutusta kohdeyleisd66n. Lisatietoja voi kysya artikkelin kirjoittajilta. Inkeri
Sormunen, graafinen suunnittelija, SeAMKOuti Kemppainen, viestinta- ja markkinointipaallikko,

SeAMK Sahkdpostit ovat muotoa etunimi.sukunimi(a)seamk.fi #markkinointi #visuaalisuus #brandi #viestinta
#graafisuus #SeAMK #Seingjoki #ammattikorkeakoulu #koulutusKirjoittajat tyskentelevit SeAMKin
viestinndssé ja markkinoinnissa. Viestint&- ja markkinointitimi vastaa SeAMKin siséisen ja ulkoisen
markkinointiviestinndn strategisesta suunnittelusta ja toteutuksesta seké jatkuvasta kehittdmisesté. Viestinnén
ja markkinoinnin missio on tukea SeAMKin strategisten tavoitteiden toteutumista vaikuttavalla ja

vuorovaikutteisella viestinnéalla.



