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Videot ovat tarked osa organisaatioiden markkinointia ja viestintdd. Hakukoneet suosivat liikkuvaa kuvaa
hakujen tuloslistauksissaan ja my6s sosiaalisten medioiden kanavissa videosiséllot erottuvat hyvin. Erilaiset
videopalvelut kuten Youtube toimivat myds itsendisind hakualustoina, joista ihmiset voivat etsia tietoa

haluamistaan asioista tai kayttaa palvelua viihteellisissa tarkoituksissa.

Markkinointiviestinnallisiin tarkoituksiin voidaan hyddynt&éa niin Youtubea kuin muitakin videoalustoja.
Youtuben padkilpailijaksi maaritellaan usein Vimeo. SeAMKin markkinoinnissa ja viestinnassé olemme téhén
mennessa hyddyntaneet Youtuben lisaksi Twitchia, Instagramin videoita, TikTokia seka tiettyjen medioiden ja

verkostojen videojakelumahdollisuuksia.

Youtube on maailman suurin online-videoalusta (Ceci 2022). Vuonna 2016 Ylen Aaro Vuorela kirjoitti, etta
Youtubeen ladataan 300 miljoonaa videota joka minuutti. Videoiden maaran kasvu on suurta, silla vuoden

2012 alussa latausmé&ara oli noin 60 tuntia videota per minuutti (Oreskovic 2012, Reuters).

Videot ovat olleet tarke& osa markkinointiviestintda jo pitkaan. Erilaista sisalttad etsiessa silméa saattaa
kohdistua useammin liikkuvaa kuvaa sisaltaviin asioihin kuin pelkastaan tekstisisaltoihin.
Markkinointiviestinndssa on tavoitteen, kohderyhman, viestin sisallén ja kanavavalintojen lisdksi huomioitava

muun muassa sisallon toteutustapa.

Videon kayttémahdollisuudet ovat laajat. Videoita hyddynnetd&n muun muassa SeAMKin
hakijamarkkinoinnissa Suomessa ja kansainvalisesti, SeAMKin esittelytilanteissa, tapahtumissa,
verkkosivustojen kuvissa, uutisten ja esitteiden liitteiné tai laajennettuina siséltdina, tydnantajamielikuvassa ja
hankeviestinndssa. Audiovisuaalisen aineiston kaytto tulee edelleen lisaantymaan tulevaisuudessa.
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