Eri julkaisukanavat videoille — miksi
tarvitaan erilaisia kanavia?

22.7.2022

Ladataan video yhdelle julkaisualustalle ja linkitetaéan sieltd muihin palveluihin — se riittda?

Linkityksen ja linkkien kautta tehtéava videoiden jakaminen ei ole enaa kayttajaystavallisin ja
tarkoituksenmukaisin tapa toimia. Erilaisia kanavia ja alustoja medialle on enemman kuin saatamme
muistaakaan. Niiden maaréa myos kasvaa jatkuvasti. Alustojen kayttotarkoitus on keskenéan erilainen
kayttajakunnan painottuessa eri sovelluksissa eri tavalla. Sosiaalisen median kanavat ovat vuosien aikana
my0s erikoistuneet — ehka kayttajiensakin kayttotottumusten johdosta hieman erilaisiin medioihin. Monet

kayttajat kayttavatkin esimerkiksi tiettyd some-kanavaa vain yhteen tarkoitukseen ja toista kanavaa toiseen.

Eri alustoja eri kayttotarkoituksiin
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Eri videoversioita ja kuvakokoja
kohderyhmien tavoittamiseksi

Moninaisten alustojen liséksi on huomioitava, etta yksi versio videosta ei enda ole optimaalisin ja paras
julkaisutapa — jos halutaan saada mahdollisimman laajaa kattavuutta, huomiota ja kohdentaa video tietylle
yleisdlle. On huomioitava eri resoluutiot ja kuvakoot. Perinteisessa 16:9-kuvasuhteessa oleva video ei
olekaan enaa ainut vaihtoehto. Videon pituus on myo6s erittdin tarkeda tekija. Liian pitkd video ei menesty, jos
sisalto ei ole laadukasta. Video voi olla teknisesti huono ja menestya silti, jos sen sisaltd on kiinnostavaa.
Sisallolla taytyy saada katsoja todella kiinnostumaan ja koukuttumaan, jotta han jaksaa katsoa pitempaan:

Videossa pitééa siis olla ns. pitovoimaa.

Toisilla julkaisualustoilla kaytetdan yksittaisen videon katseluun enemman aikaa, kun taas toisessa videon
maksimipituus on jo palvelun puolesta rajattu. Videoiden maarallinen kulutus kayttajatasolla vaihteleekin siis

julkaisualustojen valilla suuresti.

Peruskysymyksia, joita kannattaa miettia aina videota tuotettaessa ovat esimerkiksi: mita haluan saada
videolla aikaan ja miksi seka kenelle video on suunnattu. Talléin tulee mahdollisesti vastanneeksi jo

kysymykseen — mihin videon lataisin?
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